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Filippo Marinetti, Mots en Liberte, 1919.
Most famous typographic experiments of the avant-garde,
this poem portrays the sounds of battle in an image that
explodes off the page.



Hannah Hoch, collage, 1919.
One of the most original graphic talents of the Dada movement.
This work was disturbing and controversial for the time. Her
work aggressively attacked stereotypes of women.



James Montgomery Flagg, Uncle Sam Wants You, 1917.
Uncle Sam recruiting poster with red white and blue.




El Lissitzky, Beat the Whites with the Red Wedge, 1919.
Used abstract forms to symbolize conflict and war. The red
wedge represented the Communist armies organized against
the conservative "white" forces of aristocratic landowners.




Alexander Rodchenko, Novyi LEF, 1928.
His photography exploited dramatic angles. The effect of
"defamiliarization" was crucial to Rodchenko.




inges Mal
lse Qualitat verrat, abersteigt an Wirkung che
Menge ungeeigneter, ungeschickt organisierter Rekiame.

MaxiBurchartz.
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EINIGE THESEN ZUR GESTALTUNG DER REKLAME VON MAX BURCHARTZ:
Die Reklame ist die

s Wie die Handsct ihren Urh o verrét die Reklame Art, Kraft und

Fahigkeit einer L Das MaB der Lei: igkeit, Q i ergie und GroBzigigkeit eines Unter-
nehmens spiegelt sich in Sachlichkeit, Klarheit, Form und Umfang seiner Reklame. Hochf Qualitat der Ware ist erste Bedingung.
des Erfolges. Die zweite: Geeignete isation; deren i Faktor isf eklame. Die gute Reklame verwendet
 moderne Mittel. Wer reist heute in einer Kutsche? Gute Reklame bedient sich neuest emaBer Erfindungen als neuer Werk-
zeuge der Mitteilung. ist die der b ormen der Sprache und knstlerischen
Gestaltung massen vermieden werden. Reklame, Bochum, Bongardstrasse 15

Rothenberg

K. SCHWITTERS.

DIE GUTE REKLAME
st klar und knz der Form, ist billig.
’ MAX BURCHARTZ.

WERBEN SIE BITTE FUR MERZ.  G3fiffersp Nummer.

Kurt Schwitters, Merz, 1924.
Red and black rule, implied grid, asymmetric arrangement, and

use of arrows, white space, and compositional tension show
principles of modern design.
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Das Buch, welches anlaBlich der ersten Aus-
stellung vom 15. Augustbis 30.September 1923
des Staatlichen Bauhauses zu Weimar nach
dessen 3'/»jahrigem Bestehen erscheint, ist in
erster Linie Dokument dieser Anstalt; es reicht
/ aber, dem Charakter der Anstalt entsprechend,

WEIMAR

welt iber eine &rtliche oder spezmsche Ange-
heit hinaus ins all gegenwartige
und zukiinftige Gebiet kiinstlerischen Schaffens
und kiinstlerischer Erziehung.
So wie das Staatliche Bauhaus das erste wirk-
liche Zusammenfassen der im letzten Jahrzehnt
gewonnenen Einsichten in kiinstlerischen Ent-
wicklungsfragen bedeutet, so nimmt das Buch
spiegelnd Teil an diesen Fragen und bedeutet
jedem, der sich iiber den Stand dieser Dinge
unterrichten will, hierzu ein willkommenes Mittel.
Dariiber hinaus bleibt es ein geschichtliches
Dokument. Denn das Bauhaus ist, obwohl zu-
nachst einzigartig, keine insulare Erscheinung,
sondern ein kraftiger Trieb, der sich voll ent-
faltet und auch véllig sich ausbreiten wird. Das

Laszlo Moholy-Nagy, Bauhaus catalogue design, 1923.

Published to accompany first exhibition of Bauhaus work.




Herbert Bayer, Bauhaus poster for Kandinsky exhibition, 1926.
Characterized by the approach developed at the Bauhaus.




Jan Tschichold, poster, 1927.
Bold diagonal, white dropped-out title, and typographic
minimalism. Reduced page to essential elements in
dynamic balance.




